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Az algoritmikus arazas alkalmazasanak fobb esetei

» Valtozo kereslet, allando kinalat: repulGjegyek, szinhazjegyek, szallodak, ...

* Arérzékeny piacok, ahol a versenytarsak arazassal kapcsolatos lépéseinek
lekovetése kulcsfontossagu: online kereskedelem, benzinkutalk, ...

* Vasarlonként valtozd koltségek: biztositasok, hitelek, ...

* Rengeteg termék arazasa szukséges: kiskereskedelem, ...




Arazas platformokon

* Uber: a platform hatarozza meg az arakat a soférok helyett
* Amazon Marketplace: az eladéknak az Amazon felkinal egy arazasi algoritmust
* Airbnb: ingatlantulajdonosok szamara ajanl arakat (,,Smart Pricing”)

* TaskRabbit: nem szdl bele az arazasba




Az algoritmikus arazas hatasa a versenyre

Elonyok Hatranyok

* A piaci optimum gyorsabb megtalalasa * Személyre szabott arazas a magasabb
(a kereslet és a kinalat konnyebb fizetési hajlandosaggal rendelkez6
0sszehangolasa) vevOk szamara jolétcsokkentd lehet

* Hatékonyabb arazas,  Aremelésekben valé koordinacio és
koltségcsokkentés annak monitorozasa konnyebbé valik

* Belépési korlatok csokkenése (iparagi e Arcsokkentésekre valé motivacio
tapasztalatok helyett piacon elérhet6 csokken, ha azt kb. azonnal lekovetik a
arazasi szoftverek segithetik az Uj versenytarsak

piacra lépbket a megfelel§ arazasban) Arazasi déntések delegalasa




A harmadik felek a

tal nyujtott arazasi

algoritmusok hatasa a piaci versenyre

Profitmaximalizalo fejleszt6k esetén cél a profit maximalizalasa

FG kérdés: Hogyan lehet az arazasi algoritmust jovedelmezbvé tenni anélkul, hogy
az kihasznalhato lenne a fejlesztést nem megvasarlo vallalatok altal?

Ha az algoritmus magasabb piaci arakat kinal, akkor konnyen kihasznalhatjak ezt
az algoritmust nem megvasarlo cégek is

Optimumban az atlagos ar nem magasabb, de a piaci kereslet valtozasaira
érzékenyen reagal az algoritmus, ezzel novelve az azt alkalmazo vallalkozas
profitjat

A valtozékonyabb arak miatt a fogyasztoi joléti hatasa negativ

Harrington, J. E. (2022): The Effect of Outsourcing Pricing Algorithms on Market Competition. Management

Science, Vol. 68, No. 9, p. 6889-6906.




Empirikus példa a német benzinpiacro

* A német benzinpiacon 2017 elején széles korben elterjedtek az arazasi
algoritmusok

Meglehetdsen szofisztikalt modszertan, magas frekvenciaju aradatok

Az arazasi algoritmus bevezetése utan kb. 15%-kal n6tt a benzinkutak arrése
(nagyjabdl 1,3 eurdcent/liter)

Az arrésemelkedés oka lehet:
* Versenyintenzitas csokkenése
* Nagykereskedelmi arak ingadozasanak jobb felismerése
» Kereslet jobb el6rejelzése

Kulonbozo piacok 0sszevetése alapian a verseny gvengilése valdszinUsithetd

Assad, S. — Clark, R. — Ershov, D. — Xu, L. (2024): Algorithmic Pricing and Competition: Empirical Evidence from

the German Retail Gasoline Market. Journal of Political Economy, Vol. 132, No. 3, p. 723-771.
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